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OAP* — MediaWatch panel
via field BPS

CAWI*

NERERENEN Sample
LT LY Final published sample

1.790 (16+)

+ selection from BPS/TGM 2024

Fieldwork October 2024 - May 2025
8 months
== Institute M

*OAP: Online Access Panel,

CAWI : Computer assisted web interview




CIM TGM
Key methodological changes (vs. 2024)

« New recruitment strategy in Belgian Publishing Survey (BPS) field enhancing synergy across
studies, especially with ES face-to-face fieldwork

« Annual Press recruitment of 4.000 interviews, publication still based on 8.000
- includes +/- 4.000 new questionnaires + 4.000 from previous BPS 2024 fieldwork

PRESS BPS TGM Completes
: 2.141
Field 2024 | D
1.790
Field 2025 | )

M



TGM/BPS ascription
Design ascription 2025 TGM with BPS sample

n=1.790 n=4316
, TGM A
— BPS
Ascrlptlon\ """""""""""""""""""""""""""""""""""" (+ TGM hookquestions)

« Ascription N to N (multiple donors assigned per receiver)

* Hook variables
- Exclusive (no mismatch allowed): age (16-17 | 18-59 |+60), gender, language

- Distance calculation: socio-demographics, equipment, product and media hook
questions

« Ascription for 2024 respondents is retained from TGM 2024
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Recruitment

Questionnaire
Consumer insights & strategic planning

24 sectors - 1.200 questions

UW LEVENSSTIJL
UW CONSUMPTIEGEWOONTEN
UW UITRUSTING 2024-2025

PAS OP: DE VRAGENLIJST DIE VOLGT, MAG ALLEEN INGEVULD WORDEN DOOR DE PERSOON DIE

GEINTERVIEWD WERD DOOR ONZE ENQUETEUR/-TRICE EN DOOR NIEMAND ANDERS VAN HET GEZIN.

Dit tweede deel bare bij de vragen opu den
dez

te vullen en ons terug te sturen in de bijgevoegde omslag, een postzegel is niet nodig.

Uw antwoorden zijn heel belangrijk. De kwaliteit van deze opiniepeiling is afhankelijk van het antwoord van een o
groot mogelijk aantal geselecteerde personen ongeacht hun levensstijl of hun consumptiegewcontes.

Gelieve voor elke vraag uw antwoord(en) aan te duiden door een kruisje te zetten in het overeenstemmend hokje.

Opgelet, zorg dat het kruisje bi ljnen van het
antwoord geregistreerd kan worden.

A - UWAANKOOPGEWOONTEN =

BLOK A1 Uw aankoopverantwoordelijkheden

hokje blijft zodat er een eenduidig

1. Ongeacht of u de aankopen doet of niet, ngeven of u voor elk van de volgende producten meestal ... 2

de hoofdbe: ent ub
of medeb: ug er het merk
of gee u laat d et betrekking tot de keuze van het merk over aan ieman

Bent uvoor pof voor de keuzevan merkenvan..? T
)

(Slechts &én antwoord per ljin)

02 Niet alt
03 Al
04 Schoonheidsproducter

e
Kieding en accessoires
09 Luxeproducten (juwelen, horloges, haute couture, ..)
C (parfums, make up, ..)

stellen
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n Klei

12 Gr tellen
13 TV/videoshifi
14 GSM, smartphones en toebehoren
15 Tablets, e- toebehoren
16 Cor toebehoren

[ ] 01

Questionnaire | CIM

Food

Non-Alcoholic drinks
Alcoholic drinks

Hygiene & beauty products
Health (OTC)

Home & fabric care

Pet food

Clothes and accessories
Cosmetics

Small domestic appliance
Big domestic appliance
TV/video/Hifi
Smartphones & accessories

Attitudes

Mediaconsumption

Purchase behavior & product consumption

Tablet, readers & access.
Computers and accessories
Interior design and deco
Garden

Furniture

Holidays

Auto

Financial products
Insurance products
Telco providers

Gas and elec. Suppliers
Toys


https://www.cim.be/fr/methodologie?media=crossmedia

Recruitment

Questionnaire (2)
Media consumption — Heavy, Medium, Light

Source

4 )

BPS
(TGM HML)
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Questionnaire

TGM
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Calculation

4 N

Frequency
X
Duration

N /

( )

-
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~

Frequency

N /

Sk

=

¥

HML
TVonTV - Online TV -VOD

Radio (FM/DAB+) - Radio online — Streaming services

Web Surf — Social Media — Online video — Emails
Travel by foot — by car— by train— by métro -

by public transportation

Dailies - Weeklies - Monthlies (Paper + digitale versions)

Cinema
Promotional mail (un)addressed

Plane 6



TGM Publication
Attention

- Sample Size

» The virtual sample of 78.955 respondents actually corresponds to 8.316
respondents. CIM recommends using the weighted sample to determine the size
of target groups (= n).

» As with other studies, CIM advises considering the size of target groups when
performing analyses.

- TGM

> |s not designed to calculate exact penetration of product categories and their
consumption, but rather to analyze profiles and their relationship with media
consumption.

» Provides an estimate of media penetration to link it with product usage. The

reference for exact media penetration remains the tactical studies. N\ \
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TGM Publi.cation | Cll\/\
Exploitation

Target Group Monitor * Belgian Publishing Survey

(only for BPS subscribers)
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Galileo

Kantar

Rinaldo.boets2@kantar.com

+32(2) 21519 30




Full methodology can be found on our website
Méthodologie | CIM - Methodologie | CIM

Questions? Crossmedia@cim.be



https://www.cim.be/fr/methodologie?media=crossmedia
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